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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh  Alhamdulillah segala puji bagi 
Allah SWT erkat Rahmat dan HidayahNya Webinar 1st Jabal Ghafur Conference on 

Research Community Service Seminar Nasional Multidisiplin ilmu telah terlaksana 
dengan baik dan lancar. Seminar Nasional Universitas Jabal Ghafur yang pertama ini 

bertema “Inovasi Teknologi dan Produk Penelitian, Pengabdian Masyarakat Berbasis 
Revolusi Industri  4.0 di Era New Normal” yang telah diselenggarakan pada tanggal                    
7 November 2020 secara virtual melalui zoom meeting. 

Seminar Nasional ini dihadiri oleh Dr. Muhammad Dimyati (Plt Deputi  Bidang 
Penguatan Riset dan Pengembangan, Kemenristek/Badan Riset dan Inovasi Nasional) 

dan Dr. Ir. Muhammad Ilham Maulana, M.T (Sekretaris Pelaksana LLDIKTI Wilayah 
XIII- Aceh) sebagai Keynote Speaker. 

Pada seminar ini hasil penelitian dan pengabdian masyarakat telah dipresentasikan 

oleh para peneliti dari Dosen dan Mahasiswa berbagai Universitas dan dengan bidang 
ilmu yang beragam.  Selanjutnya hasil seminar tersebut dibukukan dalam prosiding ini. 

Seminar Nasional Universitas Jabal Ghafur yang pertama ini dapat terlaksana dengan 
sukses atas bantuan dan partisipasi berbagai pihak. Oleh karena itu kami mengucapkan 

terimakasih banyak kepada banyak pihak  yang telah membantu terselenggaranya 
Seminar Nasional ini. 

Penyusunan prosiding ini masih banyak kekurangan, oleh sebab itu kami sangat 

mengharapkan saran yang membangun untuk dapat menyempurnakan prosiding ini. 
Semoga prosiding ini dapat bermanfaat bagi Dosen, Mahasiswa, Peneliti dan 

Masyarakat. 
Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatu 
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Prof. Dr. Bansu Irianto Ansari, M.Pd 
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DISIMILARITAS BAHASA PERSUASIF PADA IKLAN DI RADIO MUTIARA FM 

BEUREUNUEN PADA ERA NEW NORMAL 

 

Nofiana S1, Islamiyah2 

 

1,2Universitas Jabal Ghafur; Gle Gapui, Sigli  

email: nofiana@unigha.ac.id 

 

ABSTRACT 

 

Penelitian ini berjudul “Bahasa Persuasif dalam Iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen.” 

Rumusan masalahan dalam penelitian ini adalah “Bagaimanakah Bahasa Persuasif dalam Iklan 

pada Radio Mutiara FM Beureunuen?” Penelitian ini bertujuan mendeskripsikan bahasa 

persuasif dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif kualitatif dengan menggunakan pendekatan analisis isi, yaitu menganalisis bahasa 

persuasif dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen. Sumber data penelitian ini adalah 

iklan-iklan yang ditayangkan di Radio Mutiara FM Beureunuen yang berlokasi di Kota Mini, 

Beureunuen, Kecamatan Mutiara Timur, Kabupaten Pidie, Provinsi Aceh. Data penelitian ini 

adalah bahasa persuasif yang terdapat dalam bahasa iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen. 

Teknik pengumpulan data penelitian ini adalah dengan menggunakan teknik simak, rekam, dan 

catat dengan tahapan-tahapan; menyimak/mendengar iklan; merekam iklan; memutar ulang 

iklan; dan mencatat data dalam iklan. Analisis data penelitian ini mencakup tahapan-tahapan; 

mendengarkan kembali iklan yang telah direkam;.mencatat hasil rekaman; menganalisis data 

berdasarkan rujukan teori; mengklasifikasikan bahasa persuasif pada iklan; mendeskripsikan 

bahasa persuasif pada iklan; dan menyimpulkan hasil penelitian. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa, bahasa persuasif yang terdapat dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen adalah 

(1) bahasa persuasif bersifat ajakan terdapat pada 12 iklan. (2) Bahasa persuasif bersifat anjuran 

atau saran terdapat anjuran atau saran pada 7 iklan. (3) Bahasa persuasif bersifat perintah 

terdapat pada 5 iklan. (4) Bahasa persuasif bersifat penegasan terdapat pada 17 iklan. Simpulan 

penelitian ini adalah setiap iklan yang disiarkan Radio Mutiara FM Beureunuen masing-masing 

memiliki jumlah bahasa persuasif dan sifat bahasa persuasif yang berbeda-beda pada tiap-tiap 

iklan.  

Kata kunci: Bahasa Persuasif, Iklan, Radio 

 

PENDAHULUAN 

Salah satu penyebarluasan informasi melalui media penyiaran dapat dijumpai dalam bentuk 

iklan. Iklan telah menjadi salah satu bagian dalam penyiaran. Adanya iklan juga berpengaruh besar 

terhadap kehidupan sehari-hari manusia karena disadari maupun tidak setiap hari masyarakat 

disuguhi dengan berbagai jenis iklan. Iklan merupakan salah satu media penyampaian informasi 

yang cukup efektif untuk dapat diterima oleh masyarakat.  

Salah satu media penyiaran yang digunakan si pemberi informasi atau penyampai iklan 

adalah radio. Radio merupakan salah satu media massa yang berkaitan erat dengan kebutuhan 

masyarakat. Radio dapat memberikan berbagai macam informasi, hiburan, dan pendidikan. Radio 

sebagai media massa yang efektif dalam penyebaran informasi, berbagai macam informasi bisa 
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disampaikan dengan audio yang jelas dan dengan bahasa yang mudah dipahami oleh masyarakat 

pada umumnya.  

Bahasa adalah alat komunikasi antara anggota masyarakat berupa simbol bunyi yang 

dihasilkan oleh alat ucap manusia (Chaer, 2004). Mungkin ada yang keberatan dengan mengatakan 

bahwa bahasa bukan satu-satunya alat untuk mengadakan komunikasi. Mereka menunjukkan 

bahwa dua orang atau pihak yang mengadakan komunikasi dengan menggunakan cara-cara 

tertentu yang telah disepakati bersama.  

Bahasa merupakan aspek yang begitu penting dalam kehidupan bermasyarakat. Keraf 

(dalam Suyanto, 2011) menyatakan ada dua pengertian bahasa. Pengertian pertama menyatakan 

bahwa bahasa sebagai alat komunikasi antara anggota masyarakat berupa simbol bunyi yang 

dihasilkan oleh alat ucap manusia. Kedua, bahasa adalah sistem komunikasi yang menggunakan 

simbol-simbol vokal (bunyi ujaran) yang bersifat arbitrer.  

Lebih lanjut, Tarigan (dalam Suyanto, 2011:15) memberikan dua definisi bahasa. Pertama, 

bahasa adalah suatu sistem yang sistematis, barangkali juga untuk sistem generatif. Kedua, bahasa 

adalah seperangkat lambang-lambang manasuka atau simbol-simbol arbitrer. Bahasa adalah alat 

atau perwujudan budaya yang digunakan manusia untuk saling berkomunikasi atau berhubungan. 

Komunikasi dan hubungan tersebut dapat disampaikan baik melalui tulisan, maupun lisan agar. 

maksud hati atau kemauan kepada lawan bicaranya atau orang lain dapat tersampaikan.  

Berdasarkan beberapa pengertian bahasa yang dikemukakan oleh para ahli di atas, penulis 

bisa mengambil kesimpulan bahwa bahasa adalah rangkaian sistem bunyi atau simbol yang 

dihasilkan oleh alat ucap manusia, yang memiliki makna dan secara konvensional digunakan oleh 

sekelompok manusia (penutur) untuk berkomunikasi (melahirkan pikiran dan perasaan) kepada 

orang lain. 

Ragam bahasa lisan didukung oleh situasi pemakaian sehingga kemungkinan besar terjadi 

pelesapan kalimat. Namun, hal itu tidak mengurangi ciri kebakuannya. Walaupun demikian, 

ketepatan dalam pilihan kata dan bentuk kata serta kelengkapan unsur-unsur di dalam kelengkapan 

unsur-unsur di dalam struktur kalimat tidak menjadi ciri kebakuan dalam ragam lisan. Sebab, 

situasi dan kondisi pembicaraan menjadi pendukung di dalam memahami makna gagasan yang 

disampaikan secara lisan.  

Selaras dengan pendapat Keraf (dalam Suyanto, 2011:17) yang menyatakan bahwa ragam 

bahasa lisan adalah bahan yang dihasilkan alat ucap dengan fonem sebagai unsur dasar. Dalam 

ragam lisan, sangat berhubungan dengan tata bahasa, lafal, dan kosakata. Dalam ragam bahasa 

lisan ini, pembicara dapat memanfaatkan tinggi rendah suara atau tekanan, raut muka, gerak 

tangan, atau isyarat untuk mengungkapkan ide. Ditinjau dari cara penyampaiannya, ragam bahasa 

lisan mempunyai unsur suprasekmental (aksen, nada, dan tekanan) dan paralingual (gerak-gerik 

tangan, mata, kepala) memberikan efek terhadap hasil komunikasi. Saat berbicara secara langsung 

akan terlihat sangat jelas bagaimana pembicara menyampaikan informasi atau gagasannya dengan 

ekspresi, intonasi dan disertai dengan penyampaian ragam bahasa non-verbal (Suyanto, 2011:22). 

Penggunaan ragam bahasa lisan mempunyai keuntungan, karena bahasa ragam lisan 

digunakan dengan hadirnya peserta bicara.  Jadi, apa yang kurang jelas dapat langsung ditanyakan 

kepada pembicara. Hal ini menunjukan bahwa peranan penggunaan bahasa ragam lisan itu penting. 

Dengan bahasa lisan dalam berkomunikasi dapat menjadi sangat mudah (Suyanto, 2011:45). 

Pengertian persuasif dalam KBBI (dalam Adiwimarta, dkk. 2009:129) adalah ajakan kepada 

seseorang dengan cara memberikan alasan dan prospek baik yang meyakinkannya; bujukan halus. 

Persuasi adalah suatu seni verbal yang bertujuan untuk meyakinkan seseorang agar melakukan 

sesuatu yang dikehendaki pembicara pada waktu ini atau yang akan datang (Keraf, 2003:118). 

Tujuan akhir persuasi adalah agar konsumen melakukan sesuatu.  
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Istilah persuasi merupakan alihan bentuk kata persuasion dalam bahasa Inggris. Bentuk kata 

persuasion diturunkan dari kata to persuade yang artinya membujuk atau meyakinkan (Suparno 

dan Yunus, 2009:5.47). Karangan persuasi adalah karangan yang berisi paparan berdaya-bujuk 

atau memiliki kekuatan untuk menghimbau. Daya bujuk itulah yang dapat membangkitkan 

ketergiuran pembaca untuk meyakini dan menuruti himbauan yang dilontarkan oleh penulis. 

Dengan kata lain, persuasi berurusan dengan masalah memengaruhi orang lain lewat bahasa.  

Persuasi memiliki sifat yang bertujuan untuk mengubah pikiran orang lain agar dapat 

menerima dan melakukan sesuatu yang kita inginkan. Suladi (2015:72) mengatakan hal serupa 

yaitu paragraf persuasi bertujuan untuk membujuk pembaca agar mau melaksanakan sesuatu 

sesuai dengan keinginan penulisnya. Contoh persuasi yang sering kita temukan adalah propaganda 

yang dilakukan oleh berbagai lembaga, badan atau organisasi serta iklan yang disampaikan dalam 

berbagai media secara tegas untuk menarik perhatian konsumen dan untuk mempromosikan suatu 

produk atau jasa. 

Secara umum iklan dapat diartikan sebagai bentuk kegiatan dalam mengkomunikasikan, 

menarik perhatian dan membujuk sebagian atau seluruh masyarakat untuk mengambil tindakan 

dalam merespon ide, barang, atau jasa yang dipresentasikan. Junaedi (2013:109) mengungkapkan 

bahwa, “Iklan sebagai struktur dan komposisi komunikasi informasi yang bersifat nonpersonal, 

umumnya dilakukan dengan berbayar yang dicirikan dengan persuasif, berisi tentang produk 

(barang, jasa, dan ide) yang diidentifikasikan sebagai sponsor melalui berbagai media.” 

Iklan memiliki bentuk mulai yang sangat sederhana, pendek, sampai yang kompleks, tetapi 

tidak panjang. Iklan-iklan divisualisasikan melalui media elektronik, seperti TV, pada umumnya 

kompleks. Bermacam-macamnya tujuan sebuah iklan yang dimuat oleh sebuah perusahaan akan 

berdampak pada berbedanya jenis-jenis iklan. Iklan yang sering muncul di berbagai media dan 

umumnya dibuat oleh perusahaan periklanan. Iklan-iklan itu lalu ditayangkan di media publik. 

Tujuannya adalah untuk memberikan informasi mengenai iklan kepada masyarakat. Adapun jenis-

jenis iklan  yang sering ditayangkan di media adalah sebagai berikut iklan stategis, iklan taktis, 

iklan korporat, dan iklan layanan. 

Radio sebagai salah satu bentuk media massa yang mengedepankan sisi musikalitas dalam 

programnya ternyata sekarang ini banyak dikembangkan ke dalam cakupan yang lebih luas lagi. 

Artinya bahwa tidak hanya ada musik yang monoton dalam radio, karena berbagai kebutuhan 

informasi pun dapat dialokasikan pada berbagai program acara radio. Rahanatha (2008:42) 

menjelaskan pengertian radio, adalah teknologi yang digunakan untuk pengiriman sinyal dengan 

cara modulasi dan radiasi elektromagnetik (gelombang elektromagnetik).  

Radio adalah penyampaian informasi dengan pemanfaatan gelombang elektromagnetik 

bebas yang memiliki frequensi kurang dari 300 GHz (panjang gelombang lebih besar dari 1 mm). 

Gelombang radio adalah satu bentuk dari radiasi elektromagnetik, dan terbentuk ketika objek 

bermuatan listrik dimodulasi (dinaikkan frekuensinya) pada frekuensi yang terdapat dalam 

frekuensi gelombang radio (RF) dalam suatu spektrum elektromagnetik. Gelombang radio ini 

berada pada jangkauan frekuensi 10 hertz (Hz) sampai beberapa gigahertz (GHz), dan radiasi 

elektromagnetiknya bergerak dengan cara osilasi elektrik maupun magnetic (Indriyawati, 2011: 

37-45).  

Berdasarkan uraian latar belakang di atas, yang menjadi rumusan masalah dalam penelitian 

ini adalah, “Bagaimanakah Bahasa Persuasif dalam Iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen?” 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, baik manfaat secara teoretis maupun  

manfaat praktis. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan referensi tambahan tentang 

penggunaan bahasa persuasif dalam iklan pada media massa, khususnya radio. Selain itu, juga 

dapat memberi sumbangsih ilmu mengenai bahasa persuasif kepada peneliti selanjutnya. 
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METODE PENELITIAN 

Metode penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian ini ialah menggunakan metode 

deskriptif kualitatif. Adapun pendekatan dalam penelitian ini menggunakan pendekatan analisis 

isi. Pendekatan ini peneliti gunakan dengan memaparkan isi dalam bentuk uraian, yaitu 

menguraikan hasil kajian bahasa persuasif dalam iklan yang ditayangkan oleh radio Mutiara FM 

Beureunuen. Sumber data yang digunakan dalam penelitian ini ialah iklan-iklan yang ditayangkan 

di radio Mutiara FM Beureunuen yang berlokasi di Kota Mini, Beureunuen, Kecamatan Mutiara 

Timur, Kabupaten Pidie, Provinsi Aceh. Adapun data dalam penelitian ini adalah bahasa persuasif 

yang terdapat dalam bahasa iklan pada radio Mutiara FM Beureunuen. Iklan yang menjadi objek 

kajian dalam penelitian ini berjumlah 20 iklan yang disiarkan dari tanggal 20 s.d. 30 Juli 2020.  

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik simak, rekam, 

dan catat. Data yang akan diperoleh dalam penelitian ini adalah dalam bentuk verbal. Jadi, 

langkah-langkah pengumpulan data adalah (a) menyimak/mendengar iklan yang ditayangkan oleh  

radio Mutiara FM Beureunuen yang dijadikan objek penelitian (b) merekam iklan untuk dijadikan 

sebagai data penelitian, (c) memutar ulang iklan yang sudah direkam untuk dicatat kembali pada 

lembar data penelitian. 

Adapun langkah-langkah dalam menganalisis data dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut: mendengarkan kembali iklan yang telah direkam, mencatat hasil rekaman, menganalisis 

data berdasarkan rujukan teori, mengklasifikasikan bahasa persuasif pada iklan, mendeskripsikan 

bahasa persuasif pada iklan, menyimpulkan hasil penelitian. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Seperti yang telah dijelaskan sebelumnya bahwa yang menjadi data penelitian ini adalah 

bahasa persuasif pada iklan yang bersumber dari iklan-iklan yang ditayangkan di radio Mutiara 

FM Beureunuen yang berlokasi di Kota Mini, Beureunuen, Kecamatan Mutiara Timur, Kabupaten 

Pidie, Provinsi Aceh sebanyak 20 iklan. 

Berikut ini adalah hasil penelitian berupa bahasa persuasif yang terdapat dalam iklan pada 

Radio Mutiara FM Beureunuen. 

(1) Iklan Pengobatan Terapi Germanium dalam iklannya menggunakan bahasa persuasif berupa 

ajakan, perintah, dan penegasan. 

(2) Iklan Toko Saprodi Pertanian UD Rahmat Tani 2 dan UD Rahmat menggunakan bahasa 

persuasif berupa ajakan dan penegasan. 

(3) Iklan Fotokopi Wanda Foto menggunakan bahasa persuasif berupa perintah dan penegasan. 

(4) Iklan Obat Mansapro/Jamu Tetes hanya menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau 

saran. 

(5) Iklan Klinik Alternatif Pusaka Alam menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau saran 

dan penegasan. 

(6) Iklan Global Ponsel menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan dan penegasan. 

(7) Iklan Toko Saprodi Pertanian Erwin Tani juga menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan 

dan penegasan. 

(8) Iklan Izin dan Sertifikat Perangkat Telekomunikasi menggunakan bahasa persuasif berupa 

anjuran atau saran serta penegasan. 

(9) Iklan Toko Berkat Mulia Elektronik dan Toko Berkat Elektronik menggunakan bahasa 

persuasif berupa ajakan dan penegasan. 

(10) Iklan Jakarta Ponsel juga menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan dan penegasan. 

(11) Iklan Toko Bengkel dan Mebel Duta Teknik juga hanya menggunakan bahasa persuasif berupa 

ajakan dan penegasan. 
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(12) Iklan Majun Sehat dan Minyak Urut Cap Guha 7 Aceh hanya menggunakan bahasa persuasif 

berupa anjuran atau saran. 

(13) Iklan Pengobatan Refleksi Tradisional Bang Yusri menggunakan bahasa persuasif berupa 

ajakan dan penegasan. 

(14) Iklan Toko Baru Tabina Gorden juga menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan dan 

penegasan. 

(15) Iklan Benih Padi Kita menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau saran dan 

penegasan. 

(16) Iklan Bengkel Pion Jaya Lueng Putu juga hanya menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan 

dan penegasan. 

(17) Iklan Multisida Annilo 60 WP menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau saran serta 

penegasan. 

(18) Iklan Perlombaan Jestrek Aceh Pidie Seri 3 Tropi Polres Aceh Pidie menggunakan bahasa 

persuasif berupa ajakan, perintah, dan penegasan. 

(19) Iklan Bubuk Kopi Koprosa Samalanga Cap Mutiara menggunakan bahasa persuasif berupa 

anjuran atau saran dan perintah. 

(20) Iklan Toko Medan Elektronik menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan, anjuran atau 

saran, dan penegasan. 

Berikut peneliti uraikan analisis data mengenai bahasa persuasif dalam iklan pada Radio 

Mutiara FM Beureunuen. 

Ajakan 

Penggunaan bahasa persuasif bersifat ajakan merupakan iklan yang di dalamnya terdapat 

ungkapan mengajak. Ajakan yang dimaksud pembuat iklan adalah meminta konsumen agar 

melakukan sesuatu sesuai dengan keinginan produsen. Berikut adalah tabel kutipan data iklan 

menggunakan bahasa bersifat ajakan serta bahasannya yang terdapat pada Radio Mutiara FM 

Beureunuen. 

 

Tabel 1 Iklan yang Menggunakan Bahasa Persuasif Bersifat Ajakan 

 

No. 

 

Data Iklan 

Judul Iklan  

dan Tanggal Penayangan 

1 Datang dan kunjungi terapi 

Germanium! Di alamat, Dayah Caleu 

Kecamatan Indrajaya jalan Banda 

Aceh-Medan, toko nomor 4 seberang 

kantor Camat Indrajaya. 

Iklan Pengobatan Terapi 

Germanium(20/10/19) 

2 Ya kunjungi kami! UD Rahmat Tani 2 

jalan Jabal Ghafur nomor 2 Lamlo 

Kota Bakti dan UD Rahmat Caleu 

Indrajaya.  

Iklan Toko Saprodi Pertanian UD 

Rahmat Tani 2 dan UD 

Rahmat(20/10/19) 

3 Kunjungi dialer resmi vivo 

smartphone di kota Anda! Global 

Ponsel, kompleks terminal 

Bereunuen.Kunjungi Global Ponsel 

komplek terminal Bereunuen. Kontak 

person handphone 085260787300. 

Iklan Global Ponsel 

(22/10/19) 
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4 Ayo! Buruan! Tunggu apa lagi, 

jangan lupa kunjungi toko saprodi 

Erwin Tani. Setiap hari mengadakan 

promo besar-besaran untuk setiap 

pembelian Anda.  

Iklan Toko Erwin Tani 

(22/10/19) 

5 Kunjungi kami! Toko Berkat Mulia 

Elektronik. Jalan Perdagangan 

Bereunuen dan Toko Berkat Elektronik. 

Di jalan Bioskop nomor 5 di samping 

toko mas Bereunuen. 

Iklan Toko Berkat Mulia Elektronik dan 

Toko Berkat Elektronik 

(23/10/19) 

6 Kunjungi kami Jakarta Ponsel! 

Dapatkan bermacam tipe smartphone 

di Jakarta Ponsel di antaranya Vivo, 

Oppo, Samsung, Huwae, Iphone, 

Xiaomi, Nokia, dan hp-hp lainnya. 

Iklan Jakarta Ponsel 

(24/10/19) 

7 Kunjungi kami! Toko Duta Teknik di 

depan BRI Cabang Bereunuen. Di sini 

menjual berbagai macam keperluan 

bengkel dan mebel terlengkap. Datang 

dan kunjungi kami! Toko Duta Teknik 

di jalan Banda Aceh–Medan 

berhadapan dengan BRI cabang 

Bereunuen. 

Iklan Toko Bengkel dan Mebel Duta 

Teknik 

(24/10/19) 

8 Hubungi kami! Di desa Geudong 

Reubee Kecamatan Delima sekitar 500 

meter dengan Masjid Tgk. Syik di 

Reubee. Pengobatan buka dari pagi 

sampai zuhur, ashar sampai jam 06.00 

sore dan jam 08.00 malam sampai 

insya setiap hari. Untuk informasi 

hubungi di nomor HP 0813360181743. 

Iklan Pengobatan Refleksi Tradisional 

Bang Yusri 

(26/10/19) 

9 Untuk mempercantik dan 

memperindah rumah Anda. Kunjungi 

kami Baru Tabina Gorden Jaman 

Barat, Beurenuen! 

Iklan Baru Tabina Gorden 

(26/10/19) 

10 Kunjungi kami! Bengkel Pion Jaya di 

samping Bank Aceh Lueng Putu, 

Pidie  Jaya.  

Iklan Bengkel Pion Jaya 

(27/10/19) 

11 Ayo ikuti dan saksikan Jestrek Aceh 

Seri 3! Memperebutkan tropi 

Polres  Pidie 26 s.d. 27 Oktober 2019 

di Sirkuit Blang Paseh. 

Iklan Perlombaan Jestrek Aceh Pidie Seri 

3 Tropi Polres Aceh Pidie 

(27/10/19) 

12 Kunjungi kami! Toko Medan 

Elektronik Lueng Putu!  

Iklan Toko Medan Elektronik 

(31/10/19) 
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Anjuran atau Saran 

Bahasa persuasi yang bersifat anjuran atau saranadalah ungkapan berisi pendapat, usul, atau 

nasihatyang mengemukakan sesuatu supayadipertimbangkan, ditiru, atau dilakukan 

olehkonsumen.Di bawah ini adalah kutipan data iklan-iklanmenggunakan bahasa bersifat anjuran 

atau saran yang terdapat pada Radio Mutiara FMBeureunuen. 

 

Tabel 2 Iklan yang Menggunakan Bahasa Persuasif Bersifat Anjuran 

atau Saran  

 

No. 

 

Data Iklan 

Judul Iklan 

dan Tanggal Penayangan 

1 Tunggu apalagi! Mansapro bukan jamu tetes 

biasa. 

Iklan ObatMansapro/Jamu Tetes 

(21/10/19) 

2 Informasi lebih lanjut tentang pengurusan 

izin dan sertifikat perangkat  telekomunikasi 

hubungi Balai Monitor Spektrum Frekuensi 

Radio Kelas 2  Aceh. Jalan T. Nyak Makam 

nomor 33 Banda Aceh, telepon 0651-8056643. 

Iklan Izin dan Sertifikat Perangkat 

Telekomunikasi 

(23/10/19) 

3 Berobatlah dengan Majun Sehat Cap Guha 7 

Aceh Kampung Mee Krueng  Seumideun. 

Jalan Banda Aceh-Medan, Bambi. Nomor  HP 

dan WA 082273765719. 

Iklan Majun Sehat dan Minyak Urut 

Cap Guha 7 Aceh 

(26/10/19) 

4 Dinformasikan kepada petani, gunakan 

benih Padi Kita. Padi bermutu  menjadi syarat 

utama. Telah memaksimalkan hasil produk 

tanaman padi. 

Iklan Benih Padi Kita 

(27/10/19) 

5 Dapatkan Annilo 60 WP di toko pertanian di 

tempat Anda! 

Iklan Multisida Annilo 60 WP 

(27/10/19) 

6 Temukan aroma cita rasa bersama Bubuk 

Kopi Koprosa Samalanga Cap  Mutiara. 

Iklan Bubuk Kopi Koprosa 

Samalanga Cap Mutiara 

(30/10/19) 

7 Untuk lebih jelasnya kunjungi toko Medan 

Elektronik di  jalan Banda Aceh- Medan 

Lueng Putu, Pidie Jaya. Sebelah kanan dari 

arah Beureunuen di  nomor Hp 

082274459595. 

Iklan Toko Medan 

Elektronik(31/10/19) 

 

 

Perintah 

Ungkapan yang bersifat perintah dalam bahasa persuasi biasanya diakhiri dengan tanda seru 

(!) dan bermaksud untuk menyuruh secara tegas agar pendengar  melakukan sesuatu terhadap apa 

yang telah diperintahkan.Berikut ini adalah kutipan data iklan-iklanmenggunakan bahasa bersifat 

perintah yang terdapat pada Radio Mutiara FMBeureunuen. 

 

  



 WEBINAR NASIONAL  UNIVERSITAS JABAL GHAFUR-ACEH 

“Inovasi Teknologi dan Produk Penelitian Pengabdian Masyarakat  

Berbasis Revolusi Indusri 4.0 di Era New Normal” 

07 November 2020 

   eISSN : 2774-2180 

   pISSN : 2774-2199 

http://journal.unigha.ac.id/index.php/SemNas  

 

Seminar Nasional Multi Disiplin Ilmu  | Volume 1, Nomor 1, Januari 2021 75 

 

Tabel 3 Iklan yang Menggunakan Bahasa Persuasif Bersifat Perintah 

 

No. 

 

Data Iklan 

Judul Iklan  

dan Tanggal Penayangan 

1 Persyaratannya datang ke terapi bawa 

kain panjang atau kain batik, kaos  kaki, 

air minum, handuk kecil, pakaian 

berwarna putih! 

Cukup berbaring di matras kesehatan 

Germanium terapi dengan empat posisi, 

(1) berbaring terlentang untuk tulang 

belakang, (2) tepuk kaki 

untuk  memperlancar peredaran darah di 

bagian telapak kaki, (3) tengkurap 

untuk  memperbaiki organ tubuh bagian 

depan seperti jantung, hati,  dan 

paru- paru, (4) duduk di matras, 

manfaatnya untuk alat reproduksi! 

Iklan Pengobatan Terapi 

Germanium 

(20/10/19) 

 

2 Kunjungi segera! Wanda foto di alamat 

baru jalan Banda Aceh-Medan,  tepatnya 

berhadapan dengan tempat lama. Dilihat 

papan nama! 

Iklan Fotokopi Wanda Foto 

(20/10/19) 

3 Segera ke Banda Aceh! Sebelum penyakit 

Anda bertambah parah! 

Iklan Klinik Alternatif Pusaka Alam 

(21/10/19) 

4 Contac person hubungi !Jack 

0852771468! 

 

Iklan Perlombaan Jestrek Aceh Pidie 

Seri 3 Tropi Polres Aceh Pidie 

(28/10/19) 

5 Tinggalkan merek lain! Aroma cita dan 

rasa hanya ada di Bubuk Kopi  Koprosa 

Samalanga Cap Mutiara! 

Iklan Bubuk Kopi Koprosa 

Samalanga Cap Mutiara 

(30/10/19) 

 

Penegasan 

Ungkapan penegasan dalam persuasif berartimenerangkan, menjelaskan, mengatakan 

sesuatu tanparagu kepada konsumen perihal produk yangditawarkan.Di bawah ini adalah data 

iklan-iklan yang menggunakan bahasa persuasif bersifat penegasan dalam Radio Mutiara FM 

Beureunuen. 

 

Tabel 4 Iklan Yang Menggunakan Bahasa Persuasif Bersifat Penegasan 

 

No. 

 

Data Iklan 

Judul Iklan  

dan Tanggal Penayangan 

1 Nah! Untuk percobaan terapi ini gratis 

dari Korea untuk segala umur dan  semua 

jenis penyakit. 

Iklan Pengobatan TerapiGermanium 

(20/10/19) 
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2 Di sini menyediakan saprodi pertanian, 

benih, pestisida, pupuk, dan 

pakan  ternak terlengkap. UD Rahmat 

Tani dekat dan bersahabat! 

Iklan Toko Saprodi Pertanian UD 

Rahmat Tani 2 dan UD Rahmat 

(20/10/19) 

3 Wanda Foto siap melayani Anda 24 jam. 

Lokasi boleh di mana saja. Wanda  Foto 

lebih mengutamakan kualitas! 

Iklan Fotokopi Wanda Foto 

(20/10/19) 

4 8 tahun lebih kami di Banda Aceh sudah 

banyak pasien yang berhasil kami  obati. 

Kesehatan Anda lebih berharga di atas 

segalanya! 

Iklan Klinik Alternatif Pusaka Alam 

(21/10/19) 

5 Ya! Kini telah hadir inovasi terbaru HP 

pintar berteknologi android. 

Vivo  Smartphone yang telah terdaftar 

dari seratus negara di dunia dengan 

kamera super bening dan akses internet 

super cepat. 

Iklan Global Ponsel 

(22/10/19) 

6 Benar! Telah hadir toko pertanian Erwin 

Tani di simpang Aron Glumpang  Tiga. 

Menyediakan segala keperluan bertani 

dengan harga yang sangat  merakyat. 

Khusus toko saprodi Erwin Tani juga 

menyediakan konsultasi 

pertanian  secara gratis. Semua keluhan 

Anda kami tampung dan sama-sama kita 

cari  solusinya. 

Ingat tanaman, ingat Erwin Tani! 

Iklan Toko Saprodi Pertanian Erwin 

Tani 

(22/10/19) 

7 Setiap penggunaan spektrum frekuensi 

radio seperti radio siaran 

stasiun  televisi, radio, komunikasi, 

maxrowfling, BTS seluler atau 

perangkat yang menggunakan spektrum 

frekuensi radio lainnya, harus atau 

wajib memiliki  izin dari Kementrian 

Komunikasi dan Informatika. 

Iklan Izin dan Sertifikat Perangkat 

Telekomunikasi 

(23/10/19) 

8 Toko TV Berkat Elektronik dan toko 

Berkat Mulia Elektronik. 

Murah  barangnya, mulia pembelinya! 

Iklan Toko Berkat Mulia Elektronik 

dan Toko Berkat Elektronik 

(23/10/19) 

9 Jakarta Ponsel! Hp pejabat, harga 

merakyat! 

Iklan Jakarta Ponsel 

(24/10/19) 

10 Toko Duta Teknik bisa menjawab semua 

kebutuhan Anda! 

Iklan Toko Bengkel dan Mebel Duta 

Teknik   

(24/10/19) 
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11 Sakit tidak ada yang tidak bisa 

disembuhkan kecuali malas 

berobat.  Sekarang telah hadir di tempat 

Anda! Pengobatan pijat refleksi 

secara tradisional bersama Bang Yusri 

yang sudah berpengalaman lebih dari 

3  tahun. 

Pengobatan pijat refleksi secara 

tradisional Bang Yusri bisa 

mengobati  segala penyakit Anda! 

Iklan Pengobatan Refleksi Tradisional 

Bang Yusri 

(26/10/19) 

12 Kabar baru! Telah dibuka toko Baru 

Tabina Gorden yang menjual 

semua  jenis gorden. Gorden impor, fitras 

impor, vertical bland, caunter 

relative, sprei, badcover tempahan, dan 

tersedia juga segala aksesories gorden. 

Iklan Toko Baru Tabina Gorden 

(26/10/19) 

13 Padi Kita kita pilihan kita! Dapatkan di 

toko-toko pertanian di tempat Anda! 

Iklan Benih Padi Kita 

(27/10/19) 

14 Bengkel Pion Jaya sahabat motor Anda! Iklan Bengkel Pion Jaya Lueng Putu 

(27/10/19) 

15 Annilo 60 WP adalah multisida racun 

lambing berbentuk tepung warna  putih 

yang memiliki kandungan bahan aktif 

yang tinggi sehingga sangat  efektif 

mengendalikan keong dan siput dalam 

tanaman padi Anda. 

Iklan Multisida Annilo 60 WP 

(27/10/19) 

16 Mempersembahkan Jestrek Aceh Pidie 

Seri 3 Tropi Polres Aceh Pidie di 

SLJ  Kelapa Satu Blang Paseh, Kota 

Sigli 26 s.d. 27 Oktober 2019.  

Iklan Perlombaan Jestrek Aceh Pidie 

Seri 3 Tropi Polres Aceh Pidie 

(28/10/19) 

17 Medan Elektronik bisa menjawab 

kebutuhan barang elektronik Anda! 

Iklan Toko Medan Elektronik 

(31/10/19) 

 

SIMPULAN DAN SARAN 

SIMPULAN 

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan pada bab sebelumnya mengenai bahasa 

persuasif dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen sebanyak 20 iklan, yaitu iklan 

Pengobatan Terapi Germanium, Toko saprodi Pertanian UD Rahmat Tani 2 dan UD Rahmat, 

Fotokopi Wanda Foto, Obat Mansapro/Jamu Tetes, Klinik Alternatif Pusaka Alam, Global Ponsel, 

Toko Saprodi Pertanian Erwin Tani, Izin dan Sertifikat Perangkat Telekomunikasi, Toko Berkat 

Mulia Elektronik dan Toko Berkat Elektronik, Jakarta Ponsel, Toko Bengkel dan Mebel Duta 

Teknik, Majun Sehat dan Minyak Urut Cap Guha 7 Aceh, Pengobatan Refleksi Tradisional Bang 

Yusri, Toko Baru Tabina Gorden, Benih Padi Kita,  Bengkel Pion Jaya Lueng Putu, Multisida 

Annilo 60 WP, Perlombaan Jestrek Aceh Pidie Seri 3 Tropi Polres Aceh Pidie, Bubuk Kopi 

Koprosa Samalanga Cap Mutiara, dan iklan Toko Medan Elektronik dapat disimpulkan hal-hal 

berikut.  



 WEBINAR NASIONAL  UNIVERSITAS JABAL GHAFUR-ACEH 

“Inovasi Teknologi dan Produk Penelitian Pengabdian Masyarakat  

Berbasis Revolusi Indusri 4.0 di Era New Normal” 

07 November 2020 

   eISSN : 2774-2180 

   pISSN : 2774-2199 

http://journal.unigha.ac.id/index.php/SemNas  

 

Seminar Nasional Multi Disiplin Ilmu  | Volume 1, Nomor 1, Januari 2021 78 

 

1) Pada iklan  yang disiarkan Radio Mutiara FM Beureunuen terdapat empat bahasa persuasif. 

Keempat bahasa persuasif tersebut berupa, (1) ajakan, (2) saran atau anjuran, (3) perintah, dan 

(4) penegasan.   

2) Setiap iklan yang disiarkan Radio Mutiara FM Beureunuen masing-masing memiliki jumlah 

bahasa persuasif dan variasi bahasa persuasif yang berbeda-beda pada tiap-tiap iklan.  

3) Rincian  bahasa persuasif  yang terdapat dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen 

meliputi; terdapat 1 iklan menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan, anjuran atau saran, dan 

penegasan. Kemudian 2 iklan menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan, perintah, dan 

penegasan. 8 iklan menggunakan bahasa persuasif berupa ajakan dan penegasan. Selanjutnya  

hanya 1 iklan menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau saran dan perintah. Kemudian 

4 iklan menggunakan bahasa persuasif berupa anjuran atau saran dan penegasan. 1 iklan 

menggunakan bahasa persuasif berupa perintah dan penegasan. 2 iklan menggunakan bahasa 

persuasif berupa anjuran atau saran. Terakhir, hanya terdapat 1 iklan menggunakan bahasa 

persuasif berupa penegasan. Serta, tidak ada satu pun iklan yang menggunakan keempat bahasa 

persuasif secara bersamaan. 

 

SARAN 

Berdasarkan temuan peneliti, berikut ini disampaikan beberapa saran. 

1) Bermacam-macam sifat Bahasa persuasif yang ditemukan dalam iklan pada Radio Mutiara FM 

Beureunuen perlu diterapkan dalam pembelajaran di sekolah-sekolah, khususnya mengenai 

materi iklan, slogan, dan poster. Hal ini sangat membantu guru dalam upaya menuntun para 

siswa di sekolah agar mudah mengidentifikasi Bahasa persuasive dalam iklan, slogan, dan 

poster. 

2) Penelitian mengenai Bahasa persuasive dalam iklan pada Radio Mutiara FM Beureunuen 

lainnya perlu diteruskan, sebab penelitian yang serupa selain bermanfaat bagi peneliti juga 

menjadi khazanah untuk para guru bahasa, dan para siswa dalam meningkatkan pembelajaran 

mengenai Bahasa persuasive dalam iklan, slogan, maupun poster.  

3) Penelitian ini hanya terfokus pada Bahasa persuasif, hendaknya perlu dilakukan penelitian 

lanjutan pada analisis iklan lainnya yang terdapat dalam surat kabar,  televisi maupun lainnya.  

4) Hendaknya hasil penelitian ini dapat menjadi sumber pengetahuan yang baru bagi pembaca 

mengenai Bahasa persuasive yang terdapat pada disiplin ilmu bahasa, khususnya pada kajian 

Bahasa persuasive dalam iklan. 
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